L’Isola che C’è

Scheda tecnica
Il Musical
È stato scritto e realizzato nel 2005. I testi sono di Cesare Orfini, Alberto Piastrellini e Fabrizio Gioacchini. Le musiche sono di Lorenzo Angelini. 
Esso viene cantato dal vivo su base musicale.

Il Tema 

È la storia di un amore difficile sullo sfondo del problema della tossicodipendenza. I due giovani protagonisti si lasciano perché la ‘sostanza’ mina i comportamenti, i sentimenti e i ritmi quotidiani  di Massimo. L’amore di Francesca per Massimo però la spinge   a venire in aiuto del suo ex-ragazzo nel suo momento più difficile. E’ il suo amore, insieme con quello dei suoi amici e della Comunità dove finalmente arriva Massimo, che diventa  fondamentale per far uscire Massimo dal tunnel. Alla fine Massimo ritrova la voglia di vivere e il suo amore, Francesca.
La durata
Lo spettacolo dura circa 90 minuti escluso l’intervallo tra i due atti (necessario per esigenze tecniche). 
I protagonisti  
La Good Company si è costituita per questo musical. Molti dei protagonisti hanno già realizzato In Maniche di Camicia e Minot,davvero speciale. E’ composto da giovani provenienti da città diverse (Ancona, Macerata, Recanati, Tolentino, Osimo, San Severino Marche, Ortona, Chieti) e appartenenti principalmente a realtà giovanili salesiane.
Obiettivo e destinatari

Lo spettacolo mira a coinvolgere nella sensibilità e solidarietà altre realtà, istituzioni, Parrocchie e gruppi giovanili.  Si privilegia un pubblico adulto e giovanile (dai 13 anni) per la tematica affrontata e il linguaggio e atteggiamenti che nella prima parte sono legati all’ambiente dei tossici. I più giovani, nel caso vengano invitati, dovrebbero essere “IN-FORMATI” sul tema del disagio giovanile e i problemi della tossicodipendenza. 
L’offerta
Con il  Musical viene offerta una scheda a parte sulla ‘Tregiorni’, una proposta aggiuntiva di animazione della Parrocchia o del Territorio   allo scopo di sollevare il problema della tossicodipendenza, che oggi pur essendo più grave e diffuso è tenuto nascosto oltre che dai giovani e dalle famiglie anche dalle Istituzioni e dai Media. La proposta del ‘pacchetto’ è solo un suggerimento. Lo spettacolo può essere   rappresentato senza la Tregiorni. In questo caso dopo lo spettacolo si può pensare (soprattutto con le scuole) a 30’/45’ minuti di dibattito con i protagonisti e con qualche operatore della Comunità.
Il materiale di promozione 
- CD musicale in vendita presso il Soggiorno Proposta (responsabile Pina Mangifesta) e anche presso l’Istituto Salesiano di Macerata (D.Cesare Orfini). Il CD è stato registrato nello Studio dell’Istituto con le stesse voci dei protagonisti dello spettacolo.

- Manifesto in quadricromia: verranno dati gratuitamente a chi organizza lo spettacolo nel proprio territorio. All’organizzazione locale rimane solo di far stampare  nello spazio bianco apposito il luogo, il giorno, l’ora e il costo dello spettacolo. Esso dovrà essere richiesto almeno un mese prima in modo da utilizzarlo anche nell’affissione pubblica.
- Pieghevole illustrativo dello spettacolo con i credits da distribuire in sala.
- Pieghevole con i Testi  delle Canzoni da distribuire  in sala.

- Magliette con avanti e dietro il logo dello spettacolo. Saranno disponibili in taglie con fattura diversa uomini e donne. Saranno vendute allo scopo di recuperare i soldi dell’allestimento dello spettacolo.  
NB: il testo teatrale dello spettacolo potrà essere distribuito solo alla conclusione di tutte le rappresentazioni della Good Company.

La realizzazione
La Tregiorni è di responsabilità degli organizzatori locali. Per la Compagnia è preferibile avere il giorno precedente lo spettacolo libero per l’allestimento e le prove. Nel caso la distanza del luogo di rappresentazione sia superiore ai 300 km  da Macerata è da prevedere l’alloggio (anche semplice con sacchi a pelo) per i membri della Compagnia e i tecnici (in totale 50 circa) per una notte.  
Il Palco
Il musical ha bisogno di un palco con pavimentazione liscia di dimensioni fisse: 8 metri di ampiezza laterale e 7 di profondità. La dimensione non può essere variata a causa della regolarità dei movimenti sul palco e delle luci programmate. L’altezza dovrà essere di almeno 4 metri (dovrà esserci spazio sufficiente in altezza e larghezza per l’americana). Il palco può essere allestito anche in una Palestra (acustica permettendo) o altro locale, ma possibilmente permettendo al pubblico una veduta  dall’alto, ma non in piano (le diverse situazioni dovranno essere valutate sul posto). 
La compagnia ha al seguito un Service audio-luci di fiducia. Sono  necessari unicamente 50 kw di potenza.  Si dovrà fare richiesta di allaccio all’ENEL dal giorno prima della rappresentazione in modo che l’amplificazione e le luci possano essere testate.

Le musiche e i testi sono depositati. Le pratiche SIAE  sono a carico degli organizzatori. 

Costo dello spettacolo 

Lo spettacolo in sé  non ha costo. Si chiede soltanto, là dove viene realizzato,   un contributo sia per coprire i costi del service gestito da professionisti  sia per le spese di organizzazione del Soggiorno Proposta, il rimborso per le spese di viaggio  e trasporto delle attrezzature (Ogni volta comunque si dovrà cercare un accordo). I protagonisti sono volontari e quindi non percepiscono alcun tipo di contributo.

Il periodo delle rappresentazioni : lo spettacolo verrà rappresentato  da Ottobre 2005 fino  a Giugno 2006. Pertanto chi fosse interessato deve prendere subito i contatti con i responsabili. 

Giorni adatti per la rappresentazione: Sabato sera  o Domenica pomeriggio. Nel caso di richiesta da parte di Scuole si potrà prevedere il Sabato mattino (ma da concordare). 

Informazioni e  Contatti: 

*  Pina Manifesta, Soggiorno Proposta, C.tr Villamagna, 4 -66026 Ortona (CH). 

    Tel. 085.9196464, email: sogpropsp@tin.it

* Don Cesare Orfini, Istituto Salesiano, Viale D.Bosco 55, 62100 MACERATA- tel: 0733.235973

   – 269030. Email: c_orfini@hotmail.com

